T

Greice Stocker
CONVIDADA

Juliana Pacheco
MODERADORA

Sandra Krieger
CONVIDADA

PUBLICIDADE NA ADVOCACIA A LUZ DO NOVO PROVIMENTO

Em 22/08/2021 entra em vigor o Provimento 205/2021 que revogou o Provimento 94/2000 e tem a incumbéncia de complementar as regras
sobre a publicidade na advocacia trazidas pelo Codigo de Etica e Disciplina da OAB. A base principioldgica do marketing juridico permanece
intacta: carater meramente informativo, discrigao e sobriedade. Entretanto, adaptacoes a nova realidade tecnoldgica, aos novos meios de
comunicagao e a nova forma de interagao entre as pessoas foram retratadas no novo Provimento. O Marketing Juridico € uma oportunidade
para que advogados e escritorios de advocacia interajam melhor com o mercado e aproveitem cada vez mais de suas ag0es para uma maior
prospeccao de novos clientes de maneira ética e/ou maior qualidade nos servicos e satisfacao dos seus clientes. Marketing tem de ser
estratégico! Compreender seus objetivos, seu publico-alvo, como se comunicar melhor com ele, onde se divulgar e utilizar estratégias de
marketing de conteldo sao passos rumo ao status de AUTORIDADE, que garantem ao advogado maior credibilidade e confianca, caracteristicas

comumente buscadas por nossos possiveis clientes.

DESAFIOS

1. Novas liberagoes do Provimento 205/2021 sao apenas complemen-
taresao CED enaotémaintencao de revogar suasregras.
2.Interpretacao pelos TEDs emrelacao ao texto do novo Provimento.
3. Dosar a publicidade profissional ativa, a fim de que nao caia em
proibigoes.

4. Medir a utilizagao das redes sociais para nao incorrer em ostenta-
¢ao, autoengrandecimento ou propaganda.

5. Construir um plano de marketing coerente com a estratégia do
escritorioantesdeiniciarasagoes de divulgagao.

TENDENCIAS

1. Constituicao de comités de marketingjuridico nos escritorios.
2.Criagao de agendaanual de agoes de marketing.

3. Delegacao antecipada de responsabilidades para geracao de
conteudos juridicos para serem usados na publicidade de conteudos
juridicos.

4. Melhor utilizagao das redes sociais para que os esforgos atinjam
seusobjetivos.

5. Uso do Google Ads, patrocinio/impulsionamento nas redes sociais
e chatbot.

“Com esta coexisténcia (CED e Provimento) eu tenho dito
especialmente ao jovem advogado que nés nao temos todas
as respostas e que se alguma resposta tem de ser dada, ela
comeca pelo Cédigo de Etica e ndo pelo Provimento. Entéo,

leiam, se apropriem do CED e interiorizem aquela conduta
que se espera do advogado e a partir dai defina como
divulgar conteudo juridico, que define conhecimento.”

(Sandra Krieger)

EVENTO TRANSMITIDO NO DIA 19 DE AGOSTO DE 2021
NO CANAL YOUTUBE OAB NACIONAL

MELHORES PRATICAS

1. As agoes de marketing precisam estar alinhadas com o planeja-
mento estratégico.

2. 0 marketing de contetdo é a opgao mais viavel para atingir o
reconhecimento da suaautoridade.

3. Conhecer o seu publico-alvo para adaptar sua comunicagao ¢
essencial.

4. Jamais ofertar servicos em anuncios, pois isso € captacgao de
clientela.

5. Sempre primar pela discricao e sobriedade em qualquer agao de
marketing.
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2021.

“O Provimento veio exatamente enxergar o que acontece
hoje e normalizar mais o que nao nos causa estranheza. Este
é o raciocinio do novo Provimento: enxergar a realidade e
normatizar aquilo que na nossa pratica ja € normalizado.”

(Greice Stocker)
Se referindo a publicidade profissional ativa - anincio em jornais de
grande circulagdo.




