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0 Provimenton?294/2000 que trata da publicidade naadvocacia, com mais de vinte anos de existéncia, contém conceitos abstratos, dificultama
interpretacéo e aplicagdo pratica dos Tribunais de Etica e Disciplina do pais. H4 muito, precisa de uma reformulagdo ao novo cenario
exponencial de desenvolvimento tecnoldgico e naforma da advocacia se comunicar comasociedade ou clientes. Nesse cenario, a 0AB Nacional
colocou esse temaem discussao com toda advocacia do pais, paraaprovacao de nova proposta de Provimento perante o Conselho Federal, com
conceitos mais objetivos, rol de condutas vedadas, possibilidade de impulsionamento de postagens, anuncios patrocinados, maior flexibilidade
da publicidade em redes sociais, além de outros temas inovadores, como permissao do uso do Google Ads, chatbots, coworkings, além da
criacao de um Comité Requlador do Marketing Juridico. Nuncaantes, o Marketing Juridico esteve tao emevidéncia naadvocaciabrasileira.

DESAFIOS

1. Aparente conflito normativo entre 0 CED e 0 novo Provimento.

2.Como assequrar maior segurancgajuridicaentre os TED's.

3. Como fiscalizar a publicidade em redes sociais e plataformas
digitais.

4. Conceito de captacao indevida de clientes traz a expressao
“independentemente do resultado obtido”; como encarar as
plataformas digitais de relacionamento entre advocacia e publico,
que nao participamdos resultados.

5.Redagao amplamente restritivacontidano §1% art.52 que impede a
“efetivacao de qualquer outra despesa” para apari¢cao em anuarios e
premiagoes.

TENDENCIAS

1. Maior énfase das questdes principiologicas do CED, publicidade
moderada, discreta e informativa.

2.Maior flexibilizagao da publicidade em redes sociais.

3.Maior evidéncia do Marketing de contetdo juridico, independente
domeio de comunicagao escolhido paraapublicidade.

4 Maiorrigidez e fiscalizagao no combate a publicidade mercantilista
queviseacaptacgaoindevidade clientes.

5.Reforma permanente e periodica do Provimento através de Comité
Regqulador.

“AQUELE MODELO TRADICIONAL DO ADVOGADO QUE
FICAVA NO ESCRITORIO E O CLIENTE VINHA ACABOU”
(Ary Raghiant)

EVENTO TRANSMITIDO NO DIA 15 DE ABRIL DE 2021
NO CANAL YOUTUBE OAB NACIONAL

MELHORES PRATICAS

1. 8 (oito) “Ps” do Marketing Juridico, por Rodrigo Bertozzi: praca
(geolocalizagao), posicionamento, prego (honorarios), publicidade,
propaganda, produgao (entrega do servigo), pessoas envolvidas e
pesquisajuridica.

2.Indicacao de clientes ainda permanece como a melhor fonte de
captagaode outrosclientes.

3.Fazer a comunicacao, publicidade e propaganda, permitidas pela
legislagao e interpretagdes dos Tribunais de Etica e Disciplina do
pais.

4.|dentidade visual e digital; personal branding; como estratégias de
marketing de conteudojuridico.

5.Eventos sociais; inbound marketing; eventosjuridicos.
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“SE CONSTRUIRMOS A ESTRATEGIA SOBRE O CONCEITO
DE MULTIPLOS CANAIS NAO APENAS E POSSIVEL
ESTABELECER UMA MARCA JURIDICA FORTE, COMO
CRIAR UMA BASE CONSTANTE DE CLIENTES ALINHADOS
COM OS PRINCIPIOS ETICOS!”

(Rodrigo Bertozzi)




